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	ETAPA SATA
	SADRŽAJ RADA (ARTIKULACIJA)
	AKTIVNOSTI ZA UČENIKE
	TRAJANJE

MIKROARTIKULACIJA

	UVODNI DIO 
	UVOD
Pozdravljam učenike i predstavljam se.

Nakon nekoliko uvodnih riječi za opuštanje u obliku neformalnog razgovora, upisujem sat i nastavnu jedinicu u dnevnik. Ujedno evidentiram i učenike koji nisu prisutni na satu.

Pripremam sredstva za rad kroz neformalan razgovor s učenicima kako bismo se opustili i stekli samopouzdanje.
	Razgovor
Igra

Zaključivanje

Dogovor
	         7 min


	
	MOTIVACIJA

Za motivaciju učenika sam odabrao igru, Premetaljku. Učenicima će biti prikazana dva pojma pomiješanog redoslijeda slova na slajdu. Kroz nekoliko trenutaka razmišljanja pokušati će odgonetnuti pojmove. Sintagma će ujedno biti i naslov nastavne jedinice.
	
	

	
	IZNOŠENJE PLANA

Nakon uspješno riješene Premetaljke, učenici će biti upoznati sa planom, dinamikom i načinom rada na satu. Navodim da je cilj nastavnog sata planirati aktivnosti društvenog marketinga. Redoslijed aktivnosti: 

1. prezentacija u Power Pointu (tumačenje i pojašnjenje profesora uz dodavanje primjera iz svakodnevice (10 min)
2. organizacija i rad u grupama na zadani zadatak (10 min)

3. prezentacija radova po grupama (10 min)

4. ponavljanje s evaluacijom (5 min)
	
	

	SREDIŠNJI DIO
	SPOZNAJA NOVIH SADRŽAJA

Uz prezentaciju slajdova, na kojima će se nalaziti kratke i najvažnije informacije vezane uz društveni marketing,učenici će popratiti i zapisati kratke natuknice u bilježnicu. Objasniti će im se svrha i cilj društvenog marketinga kao novoga rješenja u poslovanju. Ukazati će im se i potreba za društveno odgovornim poslovanjem i etičnošću. Cjelokupan sadržaj dopuniti će im se i konkretnim primjerima iz okoline kako bi lakše povezali teoriju s praksom. 
	Pisanje,
Razgovor,

Organiziranje,

Planiranje,

Rad na zadatku


	20 min

	
	PONAVLJANJE NOVIH SADRŽAJA

U narednom dijelu sata učenici će se organizirati u grupe po četiri učenika tako da se učenici u klupi ispred okrenu učenicima iza sebe. Profesor prilazi svakoj grupi. Svaka grupa odrediti će svoga predstavnika koji će bacanjem igrajuće kockice nasumično odabrati zadatak po rednom broju koji je kockica pokazala. U isto vrijeme na slajdu će biti vidljivi  brojevi i tvrtke koje su navedeni uz određeni broj. Nakon što su učenici saznali koju tvrtku su nasumično izabrali, dogovorom i planiranjem u grupi će   odraditi zadatak koji će biti usmeno pojašnjen i jasno vidljiv na slajdu. Tijekom izrade zadataka po grupama, profesor će biti dostupan za pripomoć, savjet ili pojašnjenje eventualnih nedoumica učenika. Grupni rad će poslužiti i kao ponavljanje jer će se kroz isti vrednovati ishodi učenja.
 Vrijeme realizacije prvog dijela zadatka biti će 10 minuta.
Zadatak s pravilima je evidentiran na slajdovima broja 8. i 10.
	
	

	ZAVRŠNI DIO
	VRJEDNOVANJE

U ovoj ključnoj fazi sata, prezenteri će predstaviti radove i ideje svojih grupa čitanjem. Prilikom izlaganja radova, učenici ostalih grupa će poslušati konkretne ideje i ukratko prokomentirati prije prezentacije druge grupe. Sam čin izlaganja i međusobnog komentiranja imati će ujedno i ulogu evaluacije. Profesor će na osnovu onoga što su učenici odradili i prezentirali,lako procijeniti jesu li ostvareni ishodi koji su bili zamišljeni i isplanirani.
Za završnu evaluaciju i samoprovjeru učenika, poslužiti će i slajd pod rednim brojem 11.U konkretnom će trebati pridružiti različite skupine društva sa aktivnostima društveno odgovornog marketinga.
	Prezentiranje,
Komentiranje, 

Vrednovanje

Razmišljanje
Opuštanje

	         15 min
          3 min

	
	ZADAVANJE DOMAĆE ZADAĆE (zadaci  i upute za samostalni rad)

Pročitati iz udžbenika sadržaj vezan uz nastavnu jedinicu na stranicama 148.-153.
	
	

	
	ZAVRŠNI DIO

Najaviti učenicima nastavak rada i produbljivanje sadržaja u narednim satima.
Lijepo se zahvaliti učenicima za pažnju, aktivnost i kreativnost prilikom sudjelovanja u grupnim radovima. Poželjeti im uspješan ostatak školskog dana! 


	
	

	PLAN PLOČE, POPIS SLAJDOVA, PROZIRNICA, RADNIH LISTOVA

	                                                                  Društveni marketing

                        POSLOVNI MARKETING 

                      = dobit + potrebe potrošača

                      DRUŠTVENI MARKETING

                                    = interes društva
Popis slajdova:

  1. Uvodna riječ

  2. Igra – Premetaljka

  3. Rješenje – Društveni marketing

  4. Pojam društvenog marketinga

  5. Poslovni vs Društveni marketing – karikatura

  6. Primjeri dobre prakse društveno odgovornog marketinga

  7. Ponovimo…

  8. Priprema grupnog rada

  9. Značenje brojeva

10. Zadatak

11. Utvrdimo…

12. Zahvala - karikatura



	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


MEĐUPREDMETNE TEME

UPOTREBA INFORMACIJSKE I KOMUNIKACIJSKE TEHNOLOGIJE

IKT C.4.4. učenik samostalno i odgovorno upravlja prikupljenim informacijama

OSOBNI I SOCIJALNI RAZVOJ

A.4.1. razvija sliku o sebi

A.4.2.  upravlja svojim emocijama i ponašanjem

                                                                  A.5.3. razvija svoje potencijale

B.5.3. preuzima odgovornost za svoje ponašanje

C.4.3. prihvaća društvenu odgovornost i aktivno doprinosi društvu

UČITI KAKO UČITI

A.4/5.4.samostalno kritički promišlja i vrednuje ideje

B.4/5.2. prati učinkovitost učenja i svoje napredovanje tijekom učenja

D.4/5.2. suradnja s drugima – učenik ostvaruje dobru komunikaciju s drugima, uspješno surađuje u različitim situacijama i spreman je zatražiti i ponuditi pomoć

ZDRAVLJE

B.4.1.A odabire primjerene odnose i komunikaciju

B.4.1.B razvija tolerantan odnos prema drugima

B.4.2.C. razvija osobne potencijale i socijalne uloge

B.5.1.A. procjenjuje važnost razvijanja i unapređivanja komunikacijskih vještina i njihove primjene u svakodnevnom životu

PODUZETNIŠTVO

A.4.2. snalazi se s neizvjesnošću i rizicima koje donosi
PRILOZI:
1. POWER POINT PREZENTACIJA 
   (isprintati slajdove u 6 slićica po stranici)
OBRAZOVNI SEKTOR EKONOMIJA, TRGOVINA I POSLOVNA ADMINISTRACIJA

